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: Wesentliche Ergebnisse des Einzelhandels- und Innenstadt-
Gesellschaft fiir Markt- und konzeptes fiir die Stadt Giefden
Absatzforschung mbH Ausschuss fir Klima, Umwelt, Natur, Stadtentwicklung, Energie und
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Gliederung

Fortschreibung Einzelhandelskonzept — Grundlage fur die Bauleitplanung

Was sagen die Blrgerinnen und Buirger zur GielRener Innenstadt?

Wo liegen die Starken und Schwachen der GielSener Innenstadt? Wo geht die Reise hin?

Welche MalRnahmen sind zu treffen?
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Der Einzelhandelsbesatz in Giefden

Einzelhandelsbestand nach Branchen Verkaufsflachenanteile nach Branchen
Branche Anzahl der Verkaufsfliche™ | Umsatz in
Betriebe” in m2 Mio. € Optik / Akustik,
1 [0)
Nahrungs- und Genussmittel 186 51.110 232,7 Uhren / Schmuck 1 %\ /Sonstlges 2% Nahrungs- und
Gesundheit/Korperpflege 41 7.600 61,9 /_Genussmittel 20%
Blgmen,. Pflanzen, zool. Bedarf, 14 5145 278 Bau-, Heimvverker—,_\
Zeitschriften Gartenbedarf 19 % .
. . gesundheit und
Summe kurzfristiger Bedarf 241 60.855 322,4 )
Korperpflege 3%

Blicher, Schreib- / Spielwaren 19 5.075 25,6
Bekleidung, Schuhe, Sport 86 58.390 169,1 o of I

) — umen, Pflanzen, zool.
Summe mlﬂelfrlstlger Bedarf 105 63.465 194,8 bedarf, Zeitschriften 1%
Elektrowaren, Medien, Foto 33 9.455 60,3
Hausrat, Einrichtung, Mobel 48 63.730 128,3
Bau-, Heimwerker-, Gartenbedarf 17 49.680 63,9 3 ,

-/ Akustik Uh H C Hausrat, Blcher, Schreib-,
Opti ./A US’[I. LU rirl/Sc muc 49 2.745 26,8 Einrichtung, Mabel Spielwaren 2 %
Sonstige Sortimente 33 6.730 27,1 259 _

S langfristiger Bedarf 180 132.340 306,4 ) \ Bekleidung,
umme langfristiger Beda . : Schuhe, Sport 23%

Nichtlebensmittel 340 205.550 590,9 /

Summe Finzelhandel 526 256.660 8236 Elektrowaren, Medien, Foto 49

* Zuordnung nach Sortimentsschwerpunkt

Bereinigte Werte, d. h. Verkaufsflachen und Umsatze von Mehrbranchenunternehmen wurden aufgeteilt und der
jeweiligen Branche zugeordnet.

SportgrofRgerate (z. B. Fahrrader, Hometrainer), Autozubehor, Sonstiges (z. B. Musikalien, groRteilige Babyartikel wie
Kinderwagen)

Quelle:  GMA-Erhebung 2022 (ca.-Werte, Rundungsdifferenzen moglich); zzgl. den Erweiterungen von Netto am Rudesheimer
Ring und an der Kolner StraRe, die im Januar / Februar 2021 ihre Verkaufsflachen erweitert haben.
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Entwicklung des Einzelhandels in Giefsen 2011 - 2022

51.110

7.600
. . m 2011 .
Gesundheit / Korperpflege 7.260 fast 16.000 Einwohner mehr
(+21 %), aber:
Blumen, Pflanzen, zool. Bedarf, Zeitschriften 2.145
3.220
) . . . 5075 104 Einzelhandelsbetriebe
Blcher, Papier-, Bastel-, Schreib-, Spielwaren 6.560 weniger (_ 17 %)

. 58.390
ki, e, sor | ) 700 m Verkaufsfiche weniger

(-1%)
Elektrowaren, Medien, Foto -9455 900
63.730
Fausrat, Einrichtung, Mobe! |00
Bau-, Heimwerker-, Gartenbedarf 31.950 49.680

Optik, Horgerate / Uhren, Schmuck 5 580

Sonstige Sortimente '4.990

0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000 60.000 70.000 80.000 90.000
Quelle: GMA-Erhebung 2022; GMA, Fortschreibung des kommunalen Einzelhandelskonzeptes fiir die Stadt GieRen, 2011.
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Nahversorgungssituation in Gief3en (1)
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Nahversorgungssituation in Gief3en (2)
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Zentren- und Standortstruktur in Giefden
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Zentraler Versorgungsbereich Hauptzentrum Innenstadt
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Sortimente und Nutzungen

Nahrungs- und Genussmittel
Gesundheit, Kérperpflege
Blumen, zool. Bedarf
Biicher, PBS, Spielzeug
Bekleidung, Schuhe, Sport
Elektrowaren, Medien, Foto
Hausrat, Einrichtung, Mobel

Bau-, Garten-, Heimwerker-
bedarf, Bodenbelage

Optik, Uhren / Schmuck
Sonstiger Einzelhandel
Dienstleistung
Gastronomie

Freizeit / Kultur
Offentliche Einrichtungen
Bildungseinrichtungen
Handwerk / Gewerbe
Leerstand

Gesundheit / Pflege

OJORGHE N NORDRONONCONCENCNONON NON NON

Spielhallen / Wettbiros
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Hauptzentrum Innenstadt

Ausstattung Nutzungen (EG, Anzahl Betriebe, in %)
Einzelhandelsdaten Betriebel Verkaufsflache?2 0,2% 19
2022 2011 2022 2011 2% ’ m Einzelhandel
2% 0,4%
abs. abs. abs. abs.

Dienstleistungen
kurzfristiger Bedarf 77 76 13.170 14.350 Gesundheitsdienstleistungen*
Nahrungs- und Genussmittel 53 49 7.765 8.780
Gesundheit / Korperpflege 21 21 5.265 5.335 m Gastronomie / Hotellerie
Blumen, Pflanzen, zoologischer Freizeit / Kult
Bedarf, Zeitschriften 3 6 140 235 reizel ultur

H k
mittelfristiger Bedarf 80 126 57.445 75.780 = Spielhallen
Einzelhandel insgesamt 244 304 83.395 104.700 m Bildungseinrichtungen
1 Zuordnung nach Sortimentsschwerpunkt
2 Bereinigte Werte, d. h. Verkaufsflachen und Umséatze von Mehrbranchenunternehmen wurden aufgeteilt und m Handwerk (Gewerbe)

der jeweiligen Branche zugeordnet.
* 2011 noch nicht separat erfasst (bei Dienstleistungen, bzw. Freizeit / Kultur)
Quelle: GMA-Erhebung 2022

Quelle: GMA-Erhebung 2022 (ca.-Werte, Rundungsdifferenzen maoglich)
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Gliederung

Fortschreibung Einzelhandelskonzept — Grundlage fur die Bauleitplanung

Was sagen die Blrgerinnen und Blrger zur GielRener Inne

Wo liegen die Starken und Schwachen der GielSener Innenstadt? Wo geht die Reise hin?

Welche MalRnahmen sind zu treffen?
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Herkunft der Befragten

Passantenbefragung im Mai 2022: 238 Teilnehmende

J auBerhalb GielRens (u.a. Heuchelheim, Hittenberg, Linden,

Wettenberg, Staufenberg, Wetzlar, etc.): 51 %
J Giellen Innenstadt: 20 %
J (brige GielRener Kernstadt (-Std, -Ost, -Nord, -West): 21 %
J Stadtteil Wieseck: 5 %

J Ubrige Stadtteile (u.a. Kleinlinden, Schiffenberg/ Petersweiher): 3 %

GM A

Online-Befragungen von Dezember 2021 — Mai 2022:
1.143 Teilnehmende

J auBerhalb GielRens (v.a. Wettenberg, Linden, Buseck, Pohlheim,
Biebertal, Heuchelheim): 55 %

J Giellen Innenstadt: 11 %
J (brige GielRener Kernstadt (-Std, -Ost, -Nord, -West): 22 %
J Stadtteil Wieseck: 5 %

J Ubrige Stadtteile: 7 %
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Einkaufshaufigkeit in der Giefdener Innenstadt

Befragte mit Wohnort innerhalb GieRens Befragte mit Wohnort aulRerhalb Gielsens

1%

m taglich ® mindestens einmal wochentlich m taglich B mindestens einmal wochentlich
m alle 1 bis 2 Wochen ® alle 1 bis 2 Monate m alle 1 bis 2 Wochen m alle 1 bis 2 Monate
seltener / nie seltener / nie

Quelle: GMA-Befragungen 2022, Angaben in Prozent, n = 585 (Wohnort innerhalb GieRens, Passanten- und Online-Befragungen) & n = 699 (Wohnort auerhalb GieRens, Passanten- und Online-Befragungen)

GM A

Forschen | Beraten | Umsetzen 4




Verkehrsmittelwahl
Welches Verkehrsmittel nutzen Sie Uberwiegend fir Ihre Einkaufe in der Innenstadt Giellens?

Befragte mit Wohnsitz innerhalb Giel3ens
Befragte mit Wohnsitz aulBerhalb GielRens

m Pkw / Motorrad
= Pkw / Motorrad

m Bus / Bahn
m Bus / Bahn

m Fahrrad / E-Bike
m Fahrrad / E-Bike

= zu Ful

h=472 = zu FuR

n=>581

Befragte gesamt (GiefSen und Umland)

= Pkw / Motorrad
m Bus / Bahn

m Fahrrad / E-Bike

= zu FuB

n=1.133
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Veranderungen in der Innenstadt der letzten Jahre

Welche positiven oder negativen Verdnderungen sind Ihnen in den vergangenen Jahren in der GieRener Innenstadt aufgefallen?
Gastronomie / Cafés 46% 28% 16% 10%
Gestaltung o6ffentl. Raum 30% 40% 21% 9%
Gestaltung Geschéfte 17% 58% 14% 11%
Aktionen / Events 12% 33% 22% 33%

Einzelhandel

Beratung / Service 7% 64% 17% 12%

Erreichbarkeit Bus / Bahn 7% 50% 8% 35%

Angebot bei Lebensmitteln 6% 35% 31% 27%

Parplatzsituation 4% 39% 39% 18%

W besser geworden M gleich geblieben B schlechter geworden m keine Angabe moglich

Quelle: GMA-Befragungen 2022, Angaben in Prozent, n=1.170
(Passanten- und Online-Befragungen)
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GLIEDERUNG

Fortschreibung Einzelhandelskonzept — Grundlage fur die Bauleitplanung

Was sagen die Blrgerinnen und Blrger zur GieRener Innenstadt?

Wo liegen die Starken und Schwachen der GielSener Inne

Welche MalRnahmen sind zu treffen?
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NUTZUNGSSCHWERPUNKTE IN DER GIESSENER INNENSTADT

Legende

Schitzenstr,

~—~ zentrale OPNV-Achse

Griinflachen / Parks

@ innerstéidtisches Wohnen

@  Einzelhandelsschwerpunkte
Gastronomieschwerpunkte

@  Freizeit / Kultur
Bildungseinrichtungen
Verwaltung / 6ffentliche Einrichtungen
Wochenmarkt (Mittwoch + Samstag)
sonstige Bereiche mit kleinteiligem Nutzungs-
mix ohne nennenswerte Schwerpunkte
(Einzelhandels-, Dienstleistungs- und gastro-

nomische Nutzungen im EG / Wohnnut-
zungen/ Biiros, Praxen im 0G)

Stadtwerke
Giefien

A lwh:mrhul'
Quelle Kartengrundlage GfK GeoMarketing, GMA Bearbe|tung 2022 / 2023, Nutzungsschwerpunkte beziehen sich weitgehend auf die Erdgeschosslagen AuBer in
den dargestellten Teilrdumen mit Schwerpunkt innerstadtischem Wohnen (EG und OG-Lagen) liegt in den meisten Obergeschossen der Innenstadt ein Mix aus
Wohnen, Biros, Praxen vor.
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INNENSTADT-WORKSHOP DEZEMBER 2022
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Starken des Giefd3ener Einzelhandels

Marketing, Veranstaltungen, Positionierung

7 hoher Anteil junger Bevolkerung — ,jingste Stadt Hessens” lgutes, vielfaltiges Einzelhandelsangebot, guter Mix aus starken
7 Bildungs- und Forschungsstandort — Universititsstadt GieRen inhabergefuhrten Fachgeschaften und Filialisten
# Bedeutung GieRens fiir das Umland, groRes und starkes Gberdrtliches # weitgehend durchgehender Geschftsbesatz in der FGZ
Marktgebiet lFrequenzbringer: GALERIA, Peek & Cloppenburg, Modepark Rother,
7 (bersichtliche und vielseitige Innenstadt mit klaren raumliche C & A, Drogeriemarkte, neustadter: H & M, Mediamarkt
Strukturen (Ring) 7 \Wochenmarkt als wichtiges belebendes Instrument
7 sehr aktive, engagierte, gut untereinander vernetzte lwenig Leerstande, keine stadtbildpragenden Leerstande
Innenstadtakteure (u.a. BIDs) 7 hohe Nutzungsvielfalt und Mischung sowie Vielzahl an Dienstleistungen,
7 «lturelles Angebot (Drei-Sparten-Theater) medizinischen Angeboten, Gastronomie, universitare Einrichtungen, Kultur
Aufenthaltsqualitat, 6ffentlicher Raum, Griin Digitalisierung und Service
7 urze Wege, kompakte Struktur in der Innenstadt lstrategische Ansatzpunkte zur Weiterentwicklung von Gielen zur SMART-City
7 ruRgsngerzone mit Baumen und groRen Plitzen sind gesetzt
7 spielgerite (Katharinengasse), Sitzgelegenheiten und schéne Platze 7 GieRen-App als Ankniipfungspunkt denkbar
(besonders Kirchenplatz) # 30 Minuten kostenfreies WLAN
lvielseitiges Gastronomieangebot, attraktive AulRengastronomie (v.a. 7 1wei digitale Info-Stelen auf dem Seltersweg
Plockstrale) # Fachhandel mit weitgehend guter Serviceorientierung

Forschen | Beraten | Umsetzen 20
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Schwachen des Giefdener Einzelhandels

Marketing, Veranstaltungen, Positionierung Angebot, Multifunktionalitat, Nutzungsmix
7 selbstverzwergung” von GieRen # fehlende innerstadtische Nahversorgung
7 cine gemeinsame Positionierung, keine Einigung auf ein Image # ohe Konzentration vonWettbiros / Spielhallen
4 Die GieRener Innenstadt ist mehr als ,Einkaufsstadt” l(noch) starke Konzentration auf den Handel (,Sorgenkind*)
7 keine klare Herausstellung des Mehrwerts der Innenstadt 7 7u wenig Nachtleben, Tanzbars (wird bereits von entsprechender
lVerbesserungspotenzial bei Abstimmung von Veranstaltungen Arbeitsgruppe angegangen — Nachtblrgermeister?)

Aufenthaltsqualitat, 6ffentlicher Raum, Griin Digitalisierung und Service

7 sauberkeit 7 fehlende einheitliche online-Prasenz im Einzelhandel

# vandalismus der stadtischen Begriinung # geringe Unterstiitzung fir Innenstadtakteure in Sachen Digitalisierung
lSubjektiv empfundenes geringes Sicherheitsgefinhl (Anlaufstelle)

llnnenstadtzugénge verbesserungswiirdig lschwaches, instabiles 6ffentliches WLAN in der Innenstadt
lSitzgeIegenheiten, Spielplatze ausbaufahig lVerbesserungsbedarf bei digitalem Blrgerservice

# schwache Annahme des Schulungsangebotes zur Digitalisierung im Handel
durch die Handler
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Chancen und Risiken des Giefd3ener Einzelhandels

J Abnahme des inhabergefiihrten Einzelhandels
J Aufgabe von weiteren frequenzstarken Filialisten, insbesondere Sorge um P & C

& weiter steigender online Handel birgt dynamische Veranderungen flr den stationaren Einzelhandel, besonders
in Bereichen wie Bekleidung / Schuhe / Sport oder Haushaltswaren, Elektrowaren

J schwachere Frequenz wirkt sich auch auf andere Einzelhandelsbranchen / Nutzungen aus
J weniger Aufenthaltsqualitat fihrt zu weniger Verweildauer Uber den Einkauf hinaus

& Umnutzung von Einzelhandel zu Gastronomie: Entwicklung eines einseitigen Angebots

J bleibend hohe Mietkosten bergen Risiko vermehrter Leerstande

# besonders Gastronomie und konsumnahe Dienstleistungen erhdhen die Besucherfrequenz

# \nnenstadt starker als Standort von Kultur und Veranstaltungen, Hochschulen, Arbeiten und Wohnen fordern

# Botanischer Garten: attraktives Alleinstellungsmerkmal der GieRRener Innenstadt

7 strahlkraft des Oberzentrums in die Region (Arbeits- und Ausbildungsplatze, Verwaltung, medizinische Einrichtungen, Kultur)

lZuzug und Bevolkerungswachstum, insbesondere junger Leute

7 weitere Begrinung zur Erhéhung der Aufenthaltsqualitat und zur Klimaanpassung

leinheitliches, gemeinsames Online Auftreten des Einzelhandels; digitale Innenstadt und unterstiitzende Ansprechpartner / Anlaufstelle
lgemeinsame Positionierung der Akteure, Image- / AuRenvermarktung

# mehr Prisenz der bestehenden Kunst- und Kulturszene in der Innenstadt

lVerbesserung der Radinfrastruktur: ErschlieBung und Einbeziehung neuer Personengruppen

GM .\ Forschen | Beraten | Umsetzen 22




Leitbild

Ziel ist es, die GielSener Innenstadt als attraktiven, multifunktionalen
und resilienten Erlebnisraum zu férdern und weiterzuentwickeln
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|
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GLIEDERUNG

Fortschreibung Einzelhandelskonzept — Grundlage fur die Bauleitplanung

Was sagen die Blrgerinnen und Blrger zur GieRener Innenstadt?

Was sind die Starken und Schwachen der Gielener Innenstadt? Wo geht die Reise hin?

Welche MalRnahmen sind zu treffen?
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Ziele und Maf3nahmen

MaRnahmenziele:

Marketing,
Veranstaltungen,
Positionierung

* Einheitliche Positionierung der Innenstadt * Alleinstellungsmerkmale der GieRRener Innenstadt betonen
* Bewusstsein der Bedeutung der GielRener (Botanischer Garten, Theater, Museen)
Innenstadt fur das Umland hervorheben * Veranstaltungen férdern — Frequenzbringer
* Vielfalt der Innenstadt mit ihren » Attraktive Verkaufsveranstaltungen anstreben
unterschiedlichen Quartieren herausstellen

MaBnahmenziele:

Angebot,
Multifunktionalitat,
Nutzungsmix

* Resilienz erhdhen, Abhangigkeiten vom Einzel- = Ansiedlung von innovativen Einzelhandelsformaten
handel als Frequenzbringer reduzieren * Ansiedlung von qualitatvollen Gastronomieformaten

* Leerstandsbehebung und -praventention * Arbeitsplatze in die Innenstadt zuricklenken

* Kultur und Kreativwirtschaft fordern * Attraktive Wohnfarmen férdern

MaRBnahmenziele:

2 mMzZ2 I >20vup2

Aufenth a|t5qua|it'a't, * Innenstadtverkehr /Parksuchverkehr * Folgen des Klimawandels begegnen
. . reduzieren, Lieferverkehr steuern = Verbesserung der Erreichbarkeit fir OPNV
OffenthCher Raum, * Maéblierung und Begriinung verbessern * Verbesserung der fulBldufigen Erlebbarkeit der Innenstadt
Grin * Aufenthaltsqualitat und Verweildauer * mehr / bessere Abstellflachen flr Zweirdder
steigern * Belebung und Bespielung zentraler Platze
MaBnahmenziele:
- Digitalisierung des Einzelhandels / der * Verknlpfung von Innenstadtinformationen in einer App
D|g|ta||5|erung und Seer e s (Einbindung in die Smart City-Strategie und Diskussion in
. B T e der Stadt ) mit Informationen zu Angeboten,
Service ; ; Veranstaltungen, Mobilitdt usw
*  SMART City Konzept vorantreiben gen, :
OM .\ Forschen | Beraten | Umsetzen 25




Marketing / Positionierung

adt S > 4 \:5’ ’ L Gt

" fIT". d f /‘/ “ e i 1 SN Legende
o 8 P . o, / : | zentraler Versorgungsbereich
F & e Vs SE? Hauptzentrum Innenstadt

8 BID Seltersweg

wibisy asee

1 BID Marktquartier

f 6 =N BID Theaterpark

cf"';berqstrr’ a3, "
/ £ \-r .. ehem. BID Katharinenviertel

I‘ ;',:
/ g ;
“F N .
Z. ot p? \
Konrad- S\ 7 & Qd,
CAdenauer—<—_ & o
d&ﬂﬂ__-____\‘i /<G$ {§& \\\\
% V. 4 ,
R / 7

Bricke

Stadtwerke
Giefien

Forschen | Beraten | Umsetzen



Aufenthaltsqualitat, 6ffentlicher Raum, Griin - Beispiele
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Parklet in £tédz Verkehrsversuch Horster Stral3e in Minster
Quelle: Zorro2212, CC BY-SA 4.0 <https://creativecommons.org/ Quelle: https://mobil-in-muenster.de/hoersterstrasse/

licenses/by-sa/4.0>, via Wikimedia Commons

modernettmbbheru Sitzmd&bel mit Tisch in Diren

Quelle: https://www.citydecks.de/abgekuehlt
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Aufenthaltsqualitat, offentlicher Raum, Griin - Beispiele vertikale Begriinung

g

Fassadenbegriinung
Quelle: Pixabay

' he Griines Zimmer“ in Ludwigsburg
n
Fassgdenbewuchs Quelle: https://wissenszentrum-energie.ludwigsburg.de/start/Stadt
2utelle.J P:/ttps.//www.unsplash.com, _Energie/12_Gruenes_Zimmer
utor:

FassadnbegrUnung a Verwaltungsgebaude in Venlo

Haltestelle in Frankfurt a. M. Laternenbegriinung
Quelle: https://www.helix-pflanzen.de/pflanzensysteme/projekte/gruene- Quelle: Pixabay
haltestelle-frankfurt-begruenter-fahrgastunterstand#&gid=1&pid=8
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DigltaI|S|erung und Service - Belsplele

Auswertungsbereiche Zuordnung Innenstadtbereich
02 - Wilhelmstr. Mitte Nord
03 - Burgstr. Nord
06 - Michelsberg Mitte
07 - Faulbrunnenstr. Mitte
09 - Luisenstr. West sud MIT 100 SACHEN
10 - Mauergasse Mitte DURCH ,,\FDFM‘EN
11 - Ellenbogengasse Mitte
12 - Marktplatz Sud
13- Neugasse Mitte
14 - Marktstr. / SchioR Mitte
§ 15 - Kirchgasse Mitte Sid
16 - Friedrichstr. West Sud
20 - Schulgasse Mitte
23 - Kirchgasse Sud Sud
24 - Kirchgasse / Mauritiuspl. Mitte
25 - Kirchgasse / Marktstr. Mitte
26 - Marktstr. Mitte
27 - Langgasse Mitte Nord
34 - Langgasse Nord Nord
35- Webergasse Nord

Quelle: © Microsoft, Nokia
GMA-Bearbeitung 2023

Evaluatlon und Monltorlng Veranstaltungen hinsichtlich Freies WLAN Wlesbaden Innenstadt
Besucherfreq uenzen Quelle: https://www.wiesbaden.de/leben-in-wiesbaden/stadtportrait/welan/index.php

Quelle: https://www.wiesbaden.de/leben-in- W|esbaden/stadtportra|t/welan/|ndex php

E-Bike-Ladestation und Servicepunkt in Aidenbach Pop-up Arsenalplatz in der Ludwigsburger Innenstadt
Quelle: https //www passauer-land.de/attraktion/e-bike-ladestation-mit-luftpumpe-am- Quelle: GMA; Quelle: https://meinlb.de/pop-up/arsenalplatz/
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RAUMLICHE EINORDNUNG DER MABNAHMEN ZUR WEITERENTWICKLUNG DER GIESSENER INNENSTADT

Ubersichtsplan zu den Mafnahmen
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Quelle: Kartengrundlage GfK GeoMarketing, GMA-Bearbeitung 2022 / 2023
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RAUMLICHE EINORDNUNG DER MARNAHMEN ZUR WEITERENTWICKLUNG DER GIESSENER INNENSTADT
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Quelle: Kartengrundlage GfK GeoMarketing, GMA-Bearbeitung 2022 / 2023
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RAUMLICHE EINORDNUNG DER MARNAHMEN ZUR WEITERENTWICKLUNG DER GIESSENER INNENSTADT
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Quelle: Kartengrundlage GfK GeoMarketing, GMA-Bearbeitung 2022 / 2023
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RAUMLICHE EINORDNUNG DER MASSNAHMEN ZUR WEITERENTWICKLUNG DER GIESSENER INNENSTADT
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Quelle: Kartengrundlage GfK GeoMarketing, GMA-Bearbeitung 2022 / 2023
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GMA Gesellschaft fir Markt- und
Absatzforschung mbH

Siegburger Straf’e 215
50679 Koin

Telefon: +49 221 - 989438-0
Mail:  office.koeln@gma.biz

Vielen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit




